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PRESENTACION

En el presente Brand Book se encuentran detalladas todas las normativas de
uso y estandarizacion de la Marca Indupalets, las mismas que permiten un
adecuado manejo de comunicacién a corto y largo plazo, independientemente

de quien gestione los temas de comunicacién de la empresa.
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RESENA HISTORICA

INDUPALETS CIA. LTDA. nacié en el afio 1993 de mano del Ing. Julio Marifio en

la ciudad de Riobamba - provincia de Chimborazo y el 21 de febrero del afo
2013 se constituyd como personeria juridica. La empresa se dedica a la produccion
y comercializacién de pallets de madera, al inicio empezé como proveedor de
intermediarios, pero actualmente es proveedor directo de diferentes empresas

bananeras y exportadoras de la region Costa.
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INTRODUCCION

La marca es el activo mas importante de una empresa, pues es la que trasciende
en el tiempo. Un afiche dura unas semanas, una campafna unos meses pero una

Marca es para toda la vida. Para ser una marca se debe generar una relacion

personal con los clientes mas alla de una transaccién monetaria.




ESTRUCTURA IDEOLOGICA

I
I
I
éPor qué lo hacemos? (WHY) E
Porque nosotros creemos que la VOLUNTAD de hacer que las cosas sucedan :
:
I
I
I

nos permite dominar el fracaso y nos da control sobre éxito.

¢Como lo hacemos? (HOW) -
Desafiando cada dia nuestros obstaculos y limitaciones a través de materia prima,

maquinaria, procesos de fabricacion, distribucién y comercializacién de primera.

- ¢Qué hacemos? (WHAT)

Hacemos palets de madera de la mejor resistencia y calidad.



NUESTROS VALORES

Calidad - Responsabilidad Social - Seriedad - Compromiso



ANALISIS FONETICO

En el desarrollo de arquitectura de Marca analizamos el fonotipo con el que
la marca ya esta posicionada por mas de 25 afos. Se realizé un analisis tomando
en cuenta la percepcion y correlacion del target y de un analisis técnico de

estructura, llegando a los siguientes resultados:

Percepcion del segmento de mercado:
INDUPALETS = Industria, palets, madera, calidad, proveedor grande.

Analisis Gécnico de esbructura:

INDU = Industria, gran tamafno, modernidad, tecnologia, eficiencia.

PALETS = Palets, madera, transporte.

Indu + Palebs = Indupalets
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ESTRUCTURA FONETICA

INDUPALETS CIA. LTDA es el nombre juridico de la empresa y es necesario
utilizarlo en contrataciones, facturas y documentos legales. Pero no es necesario
el uso de las siglas CIA. LTDA que especifican la naturaleza juridica de empresa,
en el ambito publicitario y comercial, ya que lo que se busca posicionar el
porque o diferencial filosofico de la Marca y sus valores, por lo tanto para el uso

comercial, comunicacional y publicitario el fonotipo a utilizarse es INDUPALETS.

Indupalebs \/

Indupalets Cia. Léda X
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ELEMENTOS
VISUALES DE
CONSTRUCCION
MARCA



TIPOGRAFIA

El uso de la Tipografia es escencial en el desarrollo de la Marca, se ha determinado
el uso de la tipografia Coolvetica en estilo Regular, por su simplicidad y
legibilidad, ademas de tener una combinacion de formas rectangulares y circulares
con una proporcidn muy simétrica en su fuente, misma que genera armonia

visual, estética y conceptual con la forma del Isotipo.

CoolveticaRg-Regular

Indupalets

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn nop
qQrstuvwxyz.
1234567890
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CROMATICA

El color influye en el 60 y 80% de las personas en la compra de un producto.
(fuente silocreativo). Con la tipografia y el isotipo transmitimos los valores de
marca y diferencial filosofico, en cambio con el color buscamos no solamente
reforzar estos conceptos sino también transmitir otros complementarios pero muy
importantes a la vez. El color marrén y verde nos permiten transmitir naturaleza
y RESPONSABILIDAD AMBIENTAL y el objetivo es ser percibidos como una
empresa ambiental y socialmente responsable.

Ademas nos ayuda a transmitir los siguientes atributos:

Confortable, Naturaleza, Seriedad, Seguridad, Elegancia, Responsabilidad.

HTML HTML

#594E40 #2D6244

Pantone Pantone

7519C 3425C

CMYK CMYK

C65,8; M70,43; Y75,23; K75,23 C92,54; M48,63; Y98,39; K15,31
RGB RGB

R91, G76, B63 R91, G76, B63
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CORRELACION
NEUROLOGICA DE
ELEMENTOS
COMPOSITIVOS



Voluntad

Calidad
Responsabilidad social
Seriedad

Compromiso

Target

Solidez

Estabilidad

FORMAS

HOA

RESULTADOS
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ESTRUCTURACION

Proporcion Aurea
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RELACION PROPORCIONAL
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VARIANTE VERTICAL

Esta variante se utilizara unicamente de manera impresa cuando la Marca
comparta espacio con otras marcas o cuando se tenga que repetir en un mismo
soporte y/o suvenir donde el formato de impresién sea cuadrado o rectangular

vertical.

X 20x

3

2,5x

6,2x

//// Indupalets

-23-



VARIANTE RESPONSIVE

Esta variante se utilizara unica y exclusivamente de manera digital en formato
responsiva como icono en una aplicacion movil o sitio web propio de la Marca, en
donde la informaciéon que le preceda este relacionada directamente con la

empresa.

6X
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MARGENES DE SEGURIDAD




APLICACIONES DE COLOR

Y

Indupalebs

Y Y
Indupalets Indupalets
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//// Indupalets B

//// Indupalebs
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COMPOSITIVAS
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CROMATICAS

Ingngs In;i\df{{ebs

RESTRICCIONES

Ing;ggbs Ingzebs

Gs Indﬁebs

e

>4

nd

-33-



PAPELERIA
BASICA




HOJA TIPO

Y
Indupalets

Dir: Av. 6 de Enero - Corona Real via Cunduana
Riobamba - Ecuador - email: info@indupalets.com
Cel: 098 351 3495 - www.indupalets.com
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TARJETA DE
PRESENTACION

Y

Indupalebs

Ing. Gabriela Marino
GERENTE GENERAL
(O 098 351 3495

£ Av. 6 de Enero - Corona Real via Cunduana
gaby@indupalets.com

Y
www.indupalets.com |ndupa|ebs
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CARPETA

www.indupalets.com Indupalebs

4 Indupalets
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SOBRE DE
CARTA

www.indupalets.com

Y

Indupalebs

Av. 6 de Enero - Corona Real via Cunduana - info@indupalets.com
Cel: 098 351 3495 - Tel: 03 294 3501
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