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PRESENTACION

En el presente Brand Book se encuentran detalladas
todas las normativas de uso y estandarizacién de la marca
F&P Bienes Raices y Constructora , las mismas que
permitiran un adecuado manejo de la comunicacién a
corto y largo plazo, independientemente de quien

gestione la misma.






INTRODUCCION

La Marca es el activo mas importante de una empresa, pues
es la que trasciende en el tiempo. Un afiche dura unas

semanas, una campana unos meses pero una Marca dura toda
la vida.

Un logo es como una bandera no dice nada sobre el pais que
representa, pero es fuerte, llamativa y permite diferenciarlo.






@ gPor CIUé lo hacemos? (Nace del propdsito).

Creemos que el tesoro mas grande que existe es la familia, y nuestro
compromiso es ayudar a cuidar su crecimiento manteniendola unida,
por ello nos esforzamos en generar espacios seguros que garanticen su
crecimiento y unidad.

O LCC')mO |O hacemos? (Nace de las ventajas competitivas, estratégias y procesos).

Contamos con un know how propio, que nos permite controlar todo el
proceso de desarrollo y comercializacion de las soluciones habitaciona-
les y viviendas permitiéendonos colocar en el mercado un producto de
calidad a costos muy competitivos.

® (_QUé 1= 0 Al XY@ (Es la actividad comercial en si misma).

Planificamos, construimos y comercializamos viviendas disenadas para
convertirse en el entorno ideal que favorezca el crecimiento y unidad
fa- miliar.



NUJSEENON
VALORES

Contianza
Calidad

lnnovacidn

Experiencia

Autonomia
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PERCEPCION DE
LA AUDIENCIA

En cuanto a percepcién de la imagen la marca debe ser:
simple, moderna, amigable y reconocible

¢ :mprendedor

e Servidores pdb\icos

° Emp\eodos priquos

® —mpresario

e Inversionista
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TIPOGRAFIA

_a correcta seleccién de tipografia garantizara la legibilidad de
a Marca, para el caso de F&P Bienes Raices y Constructora
a tipografia debe cumplir con las siguientes condiciones:

San Serif
Bolad

Cuadrada
Legible

Como fuente principal se determiné la tipografia FUTURA
FONT la misma que cumple a la perfeccién las condiciones
planteadas y ademas inyecta a la marca la familiaridad y cercania
necesaria al ser una fuente familiarizada en el contexto cotidiano.

Como fuente secundaria se determind la tipografia ANTIPASTO

PRO la misma que se utilizard en redacciones, informativos,
impresos y digitales.
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TIPOGRAFIA PRIMARIA

Futura Font

LIGHT

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz0,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUVWXY/

REGULAR

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz0,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

BOLD

abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz0,1,2,3,4,56,7,8,9.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

ANTIOASTO Pro

LIGHT

abcdefghijklmninopagrstuvwxyz0Q]1,2,3,4,5,6,789.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

REGULAR

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz0O123456,780.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

BOLD

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz0O,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
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CROMATICA

El color influye entre un 30 y 40% en la percepcién e identidad
de una Marca. Es el encargado de reforzar la tipografia,
formas, conceptos y generar sensaciones para un vinculo
atectivo imperceptible.

La cromatica seleccionada para F&P Constructora y Bienes
Raices busca transmitir CALIDAD, MODERNIDAD, PROFE-

SIONALISMO Y AUTONOMIA

AZUL NARANJA BLANCO
#0065e5 #f2881d #{fHHf

C: 86% Y: 0% C: 0% Y: 93% PANTONES
M: 60% K: 0% M: 55% K: 0%
Calidad Moderno Como color neutro.
Formal Dinamico Xom‘ianzzfx
' utonomia
Profesional. Innovador Tranquilidad

- 15 -



CORRELACION NEUROLOGICA
DE ELEMENTOS COMPOSITIVOS

ELEMENTOS

Y BIENES RAICES -

Hombres y mujeres entre 30 a 50 anos

S Fabira de edad, casados o solteros.
azmino De clase media, media alta y alta.
Edificio

e Simbolos e iconos

Apellidos de los propietarios
TIPOGRAFIA FABARA PAZMINO

*EDIFICIO (significado de crecimiento)
*CONTRUCCION
*FAMILAR

e Servicios
Construccién, alquiler y venta de Casas
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Elementos

Porque

Como

Qué

Confianza

AN

Calidad

Innovacion

Experiencia

Autonomia

Target

Hogar

Casa

TOTAL

U1 <
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Formas Basicas

Tabulacién
O =3

A =3
=5

Simbolo



INICIALF < INICIALP 4 EDIFICIO
N~

El simbolo con el que se relaciona el agua en

el inconsciente colectivo
es una gota, a este simbolo lo combinamos

con elementos y simbolos iconicos
de la identidad del cantdén como son el cerro

Punay y el camino del Inca.
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VERSION
HORIZONTAL

*Proporcion aurea

F&

BIENES RAICES Y
CONSTRUCTORA

Version
vertical

BIENIES RA”!ES Y
CONSTRUCITIORA




RESTRICCIONES
COMPOSITIVAS

BIENES RA[CES Y
& CONSTRUCTORA
BIENESRKICES Y ’ & ’
CONSTRUCTORA
7

4

7

& BIENES RAICES ¥

’ CONSTRUQ”ORA
/
7 ’
7
7
,/

(o

_FP

BIENES RAICES Y
CONSTRUCTORA

e
7
7
7
7
)
7
7
7




RESTRICCIONES
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APLICACIONES
SBLANCO Y NEGRO
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APLICACIONES
De COLOR
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TARJETA DE
PRESENTACION







POST REDES
SOCIALES
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PROPIA

SIN
ENTRADA

DESDE

80.000

Mds informacién: 0984873999 / 0985389530



POST REDES
SOCIALES
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Tu hogar debe
contar la historia

de quien eres,

y ser una

coleccidn de

lo que amas. .
9 T




UNIFORME
FORMAL







UNIFORME
De CAMPO






CASCO DE
StGURIDAD






BANDERA
PUBLICITARIA






F&

BIENES RAICES Y
CONSTRUCTORA




