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PRESENTACIÓN

En el presente Brand Book se encuentran detalladas 
todas las normativas de uso y estandarización de la marca 
ASIA MOTORS , las mismas que permitirán un adecuado 
manejo de la comunicación a corto y largo plazo, 
independientemente de quien gestione la misma.





INTRODUCCIÓN
  La Marca es el activo más importante de una empresa, pues 
es la que trasciende en el tiempo. Un afiche dura unas 
semanas, una campaña unos meses pero una Marca dura toda 
la vida.

  Un logo es como una bandera no dice nada sobre el país que 
representa, pero es fuerte, llamativa y permite diferenciarlo.



ESTRUCTURA IDEOLÓGICA

What?

Who?

Why?



Creemos que para ser pioneros en el ámbito profesional o en la vida, 
debemos hacer de cada oportunidad un caso de éxito. 

Facilitamos soluciones de movilidad accesibles, a través de la importa-
ción directa de vehículos de origen chino, de excelente calidad y a los 
mejores precios del mercado.

Importamos, distribuimos y comercializamos vehículos y motocicletas 
garantizando la calidad, seguridad y confianza en cada uno de nuestros 
productos con el objetivo de generar una alternativa de movilidad eco-
nómica y confiable.

¿Qué hacemos?

¿Por qué lo hacemos?

¿Cómo lo hacemos? (Nace de las ventajas competitivas, estratégias y procesos).

(Es la actividad comercial en si misma).

(Nace del propósito).



VALORES
Responsabilidad
Confianza
Innovación
Lealtad 

NUESTROS



PERCEPCIÓN DE
LA AUDIENCIA

En cuanto a percepción de la imagen se determino que el 90,7% 
de la muestra, considera que la imagen de una marca en una casa 
concesionaria debe ser moderna, lo que permitirá posicionar a la 
misma, adicional, se estableció que el 62,7% de los encuestados 
buscan seguridad y confianza al momento de adquirir un vehículo. 
Finalmente, el 82,3% de la audiencia de la ciudad de Riobamba 
busca calidad y precio en un vehículo.



TIPOGRAFÍA
La correcta selección de tipografía garantizará la legibilidad de 
la Marca, para el caso de  ASIA MOTORS la tipografía debe 
cumplir con las siguientes condiciones: 
    
    San Serif
    Bold
    Cuadrada
    Legible

  Como fuente principal se determinó la tipografía 
NASALIZATION la misma que cumple a la perfección las 
condiciones planteadas y además inyecta a la marca la 
familiaridad y cercanía necesaria al ser una fuente familiarizada en 
el contexto cotidiano. 

  Como fuente secundaria se determinó la tipografía 
QUICKSAND la misma que se utilizará en redacciones, 
informativos, impresos y digitales.



TIPOGRAFÍA PRIMARIA

Nasalization
LIGHT

REGULAR

BOLD

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 0,1 ,2,3,4,5,6,7,8,9.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 0,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 
0 , 1 , 2 , 3 , 4 , 5 , 6 , 7 , 8 , 9 .



TIPOGRAFÍA SECUNDARIA

Quicksand Font
LIGHT

REGULAR

BOLD

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 0,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 0 , 1 , 2 , 3 , 4 , 5 , 6 , 7 , 8 , 9 .
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z. 0,1,2,3,4,5,6,7,8,9.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z



CROMÁTICA
El color influye entre un 30 y 40% en la percepción e 
identidad de una Marca. Es el encargado de reforzar la 
tipografía, formas, conceptos y generar sensaciones para un 
vinculo afectivo imperceptible.

La cromática seleccionada para ASIA MOTORS busca 
transmitir Responsabilidad, Confianza, Innovación, Lealtad. 

ROJO
#ed1a19

BLANCO
#ffffff

BLANCO

Energía
Seducción
Innovación

Lealtad
Confianza
Perfección

Responsabilidad

Fuerza
Seguridad
Sofisticado
Moderno

C: 
M:

0 %
0 %

Y:
K:

0 %
0 %

C: 
M:

0 %
0 %

Y:
K:

0 %
100%

C: 
M:

0  %
95%

Y:
K:

91%
0  %

#000000



CORRELACIÓN NEUROLÓGICA
DE ELEMENTOS COMPOSITIVOS

Símbolos e iconos
Tipografía ASIA MOTORS
Elemento Tríangulo
Elemento Icónico camino
Elemento Círculo

VENTA DE AUTOMOVILES Y 
MOTOCICLETAS DE ORIGEN ASIATICO.

Servicios



Formas Básicas

Tabulación

Símbolo

= 2
= 3
= 2

Circulo de oro
Responsabilidad 
Confianza
Innovación
Lealtad
Target
Producto

Elementos

3 2 2



CONSTRUCCIÓN

+ +INICIAL A CAMINO TRIÁNGULO + CÍRCULO

A
Asia

Validación
Confianza

Crecimiento
Enfoque

Modernidad

Movilidad
Dinasmismo

Competitividad

Protección 
Movimiento

Adaptabilidad





VERSIÓN
PRINCIPAL



VARIANTE
HORIZONTAL



RESTRICCIONES
COMPOSITIVAS



RESTRICCIONES
CROMÁTICAS



APLICACIONES
BLANCO Y NEGRO

POSITIVO



NEGATIVO



VERSIÓN PRINCIPAL FONDO ROJO

FONDO NARANJA FONDO NEGRO

APLICACIONES
DE COLOR





MÁRGENES DE
SEGURIDAD



1x

1x

1x

1x

1x

1x1x

1x

1x

1x
1x

1x

1x

1x1x

1x



- 36 -

FACTOR

X



x
x

2X
10,5X

1.5X

4X



PAPELERÍA
BÁSICA





CARPA
PUBLICITARIA





FLYER
PUBLICITARIO





STAND
PUBLICITARIO





PROPUESTA
CONSECIONARIA





PROPUESTA
CONSECIONARIA






